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Introduccion

En la actualidad las empresas necesitan una valoracion que permita entender
cual es el grado de medicion de rentabilidad en sus negocios y sus sub-
derivaciones. Para esto hemos analizando los elementos que ayudan a crear valor
economico en la empresa, como lo es el EVA, siendo una herramienta que lo
permite, ya que puede establecer estrategias integrales necesarias para alcanzar

los objetivos financieros.

Este seminario esta dirigido a entender como funciona el EVA con
conocimientos en el area de la informacion financiera, ya que es de gran relevancia
dar a conocer y explicar en qué consiste esta herramienta que sirve tanto para los

accionista de la empresa, como para los inversionistas que evaluan la empresa.

El EVA existe desde el siglo XIX desarrollandose silenciosamente en la
gestion financiera, por eso es necesario darlo a conocer en este mercado
competitivo, de modo que asi las empresas se encuentren preparadas para hacer
frente a los distintos cambios que existen. A modo general, el EVA, es un sistema
integral que busca medir la rentabilidad de la empresa otorgandole una creacionde

valor al negocio.

Hoy en dia es tan necesario saber el como va encaminada la empresa, que
tomamos este indicador y lo quisimos emplear en uno de los mas fuertes ygrandes
mercados que existe en nuestro pais, siendo el mercado de las

Telecomunicaciones, o mas especifico, la Telefonia.

Es por eso que el objetivo de este documento es calcular el método EVA en
las empresas de Telefonia en Chile, para evaluar la creacion o destruccion del valor
gue las empresas pueden llegar a generar con respecto a las operaciones deun

periodo.
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A continuacion explicaremos la evolucion de las Compafiias Telefénicas
durante un periodo de afios en Chile, principalmente en la Octava Region, haciendo
una comparacion de la Telefonia Fija y Movil, utilizando parametros de creacion de
valor, pardmetros de rentabilidad para los accionistas, indicadores financieros de
medicion del EVA como lo son los célculos para el Costo de Capital o el Costo
Promedio Ponderado del Capital.
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